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คำนำ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา มีพันธกิจการบริการวิชาการแก่สังคมที่มุ่งเน้น  “สถาบันอุดมศึกษา เพื่อการพัฒนา

ท้องถิ่น”  ภายใต้วิสัยทัศน์  “คลังปัญญาแห่งชายแดนใต้”   องค์ความรู้เรื่องนี้จัดทำขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้าง

ความรู้ ความเข้าใจ ถึงงานพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน  โดยเนื้อหาเน้นนำเสนอถึงอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่ม

เครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา  เนื่องจากข้อมูลที่เรียบเรียง เป็นผลมาจากงานบริการวิชาการเรื่อง  “การพัฒนา

และถ่ายทอดองค์ความรู้และนวัตกรรมสร้างสรรค์ธุรกิจด้วยเศรษฐกิจสร้างสรรค์สู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่สามจังหวัด

ชายแดนภาคใต้”  และงานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา ตาม

แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์”      

ทั้งน้ี ในส่วนของการนำเสนอองค์ความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน  ซึ่งเน้นกลุ่มเครือข่ายเตยหนาม 

จักสานจังหวัดยะลา คณะผู้ดำเนินงานฯ ได้ใช้หลัก “เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา” ซึ่งเป็นหลักการทรงงานของ “กษัตริย์

นักพัฒนา” พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ในหลวงรัชกาลที่ 9  โดยมีเป้าหมายเพื่อให้เกิดการพัฒนา

ที่ยั่งยืนและมั่งคง  คณะผู้ดำเนินงานฯ จึงหวังเป็นอย่างยิ่งว่า ผู้อ่านจะได้รับประโยชน์และสามารถนำไปประยุกต์ใช้กับ

ธุรกิจจริงให้ประสบความสำเร็จมากยิ่งขึ้น ถือเป็นความดีประการหนึ่งในการสานต่อพระราชปณิธานของพระบาทสมเด็จ

พระเจ้าอยู่หัวที่มีต่อปวงชนชาวไทยอย่างหาที่สุดมิได้..... 

         คณะผู้ดำเนินงานจัดทำองค์ความรู้ 
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❖ บทนำ 

ชื่อองค์ความรู้  “เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา : อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน” 

หลักสูตรที่รับผิดชอบ หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด   

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ   

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจการค้าสมัยใหม่ 

หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาทัศนศิลป์และการออกแบบ   

หลักสูตรรัฐประศาสนศาสตร์บัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์  

คณะที่รับผิดชอบ  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

   คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

ผู้รับผิดชอบ  1. รองศาสตราจารย์อัปสร  อีซอ 

2. อาจารย์ณัฐญาวีรย์  เบ็ญนา 

3. อาจารย์อุษณีย์  พรหมศรียา 

4. อาจารย์ปพน บุษยมาลย์ 

5. อาจารย์ย่าร่อนะ ศรีอาหมัด 

6. นายรอมซี แตมาส 

ภายใต้ความร่วมมือจากธุรกิจชมุชน  กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา ซึ่งประกอบด้วย 4 ธุรกิจชุมชนดังน้ี 

1. วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านสันติภาพวังพญา  

2. วิสาหกิจชุมชนบุหงาปืองาเต็ง 
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3. กลุ่มอาชีพจักสานจากเตยหนามชุมชนสะเตงนอก 

4. กลุ่มผู้สูงอายุบ้านกำปงนิบง 

 

องค์ความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน  ซึ่งเน้นกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสาน จังหวัด

ยะลา คณะผู้ดำเนินงานฯ  ไดป้ระยุกต์ใช้หลัก “เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา” ซึ่งเป็นหลักการทรงงานของ “กษัตริย์นักพัฒนา” 

พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ในหลวงรัชกาลที่ 9  โดยมีรายละเอียดดังน้ี  

 

 

ภาพที่ 1   เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา : ศาสตร์พระราชา เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน. 

ที่มา   (สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดระยอง, 2550) 
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        เข้าใจ :  ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวขอ้ง 

               เข้าถึง :  แนวทางการพัฒนา 

               พัฒนา :  ร่วมมือสร้างสรรค์เพื่อสิ่งที่ดีกวา่ 
 

  
 

❖ เข้าใจ : ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวข้อง 

เป็นการทำความเข้าใจถึงข้อมูลพื้นฐานเพื่อการพัฒนา สำหรับการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตย

หนามจักสานจังหวัดยะลา ข้อมูลพื้นฐานประกอบด้วย 1) ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวข้องกับเตยหนาม 2) มาตรฐานผลิตภัณฑ์

ชุมชน และ 3) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน   โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

1) ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวข้องกับเตยหนาม 

เตยหนาม จัดเป็นเตยชนิดหน่ึงในวงศ์ Pandanaceous  ซึ่งพบมากแถบภาคใต้ตอนล่างของไทย  แถบจังหวัด

พังงา พัทลุง สงขลา ยะลา ปัตตานี และนราธิวาส  ลักษณะเป็นไม้พุ่มขนาดเล็กใบเรียวยาวผิวเรียบมัน  ปลายใบแหลม 

สีเขียวเข้ม กลางใบเป็นร่องตามยาว ขอบมีหนามแหลมคมถี่ๆ ตลอดใบ  ลำต้นกลมเป็นข้อถี่ๆ  เจริญเติบโตดีในพื้นที่ชื้น

แฉะ ดินที่มีทรายปน  ท้องทุ่งนาหรือพื้นที่ที่มีสภาพเป็นป่ามีน้ำไหลผ่าน ทั้งน้ีลักษณะต้นเตยหนาม ดังภาพที่ 2 
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         ภาพที่ 2  ลักษณะต้นเตยหนาม 

 

ต้นเตยหนามจะมีตลอดทั้งปี โดยหน้าแล้ง ใบจะมีน้อย ส่วนหน้าฝน ใบจะมีมาก ซึ่งที่ผ่านมาชาวบ้านมักจะปลูก

ริมถนน กันดินนาพัง นอกเหนือจากนี้มีปลูกริมรั้วบ้าน กันไม่ให้สัตว์เลี้ยงใหญ่ๆ เช่น วัว ควาย ฯลฯ เข้ามารบกวน ทั้งน้ี

เมื่อตัดกอเตยหนามออกจากต้นแล้ว ต้นเตยหนามจะออกยอดออกใบมาอีก  ซึ่ง ณ พื้นที่ที่ศึกษาตำบลวังพญา อำเภอรา

มัน จังหวัดยะลา ต้นเตยหนามที่นี่มี 2 สายพันธ์ ดังนี้     1) เตยนา ซึ่งหนามเตยมีสีเหลือง ใบแวววาว นิ่ม ไม่ม้วน 

เหมาะที่จะนำมาจักสานเป็นผลิตภัณฑ์ที่ต้องการความสวยงาม ละเอียดประณีต เช่น กระเป๋า ตะกร้า กล่องเอนกประสงค์ 

ฯลฯ   2) เตยน้ำ โดยหนามเตยมีสีแดง ใบบาน ยาว มักขึ้นตามบึงที่มีแหล่งน้ำ (จึงได้ชื่อว่าเตยน้ำ)  ใบมักจะม้วน เหมาะ

ที่นำมาจักสานเป็นเสื่อ   ทั้งน้ีวัสดุ/วัตถุดิบ อุปกรณ์  ขั้นตอนการทำ ตลอดจนเคล็ดลับในการทำ  มีดังน้ี (สัมภาษณ์ 

คุณรอปิยะ เย๊าะลีมา และคุณมาซีเต๊าะ สะมะฮอ, 2565)   
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1.1 วัสดุ/วัตถุดิบ 

1. ใบเตยหนาม 

2. น้ำ 

3. สีย้อมกก 

4. ส้มแขก 

1.2 อุปกรณ์ 

 1. มีดพร้า 

 2. เส้นเอ็นหรือมีด 

 3. กล่องไม้ทำเส้นเตย 

 4. กรรไกร 

5. หม้อต้ม (สำหรับต้มใบเตย) 

6. กระทะ (สำหรับย้อมสีใบเตย) 

7. เตาแก๊สหรือเตาถ่าน 

1.3 ขั้นตอนการทำเส้นวัตถุดิบเตยหนาม  

1. ตัดต้นเตยหนามออกจากกอ เลือกเฉพาะใบที่อยู่ส่วนกลางของกอ ที่มีความยาวขนาด 1-1.5 เมตร  

2. เอาหนามเตยออกโดยใช้เส้นเอ็น 

3.  ทำเส้นเตยหนาม โดยใช้อุปกรณ์กล่องไม้รูดตัดเส้นเตยให้เป็นเส้นๆ ตามขนาดที่กำหนด  

4.  นำเส้นเตยที่ได้ไปต้มในน้ำเปล่าให้สุก ซึ่งเส้นเตยจะเปลี่ยนเป็นสีขาว 
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5.  นำเส้นเตยที่สุกไปแช่น้ำเปล่า 1 คืน 

6.  นำไปตากแดดจัด ให้เส้นแห้งสนิทประมาณ 3 วัน 

7.  ทำเตยย้อมสี โดยต้มน้ำ ใส่สยี้อมกกและส้มแขก เพื่อให้เส้นแวววาว ต้มนาน 10-15 นาที  

    จากนั้นนำไปล้างน้ำให้สะอาดจนน้ำใสและสีไม่ติดมือ  

8.  นำเตยย้อมสไีปตากให้แห้งในที่ร่ม ซึ่งใช้เวลาประมาณ 1 วัน 

9.  นวดเส้นเตยทีละเส้นให้น่ิมโดยใช้ไม้ไผ่ ไม้บรรทัดเหล็ก หรือกรรไกร 

         10. มัดเส้นเตยหนามให้มีขนาดและความยาวเท่าๆ กัน เก็บใส่ถุง เก็บไว้ในที่ร่ม พร้อมที่จะนำไปใช้สาน 

    แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ตามต้องการ 

         ทั้งน้ีขั้นตอนการทำเส้นวัตถุดิบเตยหนาม ดังภาพที่ 3  

   

 

     ภาพท่ี 3   ขั้นตอนการทำเส้นวัตถุดิบเตยหนาม 
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1.4 เคล็ดลับ 

         จากการสัมภาษณ์คุณรอปิยะ เย๊าะลีมา และคุณมาซีเต๊าะ สะมะฮอ (2565)  ถึงเคล็ดลับการทำเส้นวัตถุดิบเตย

หนาม พบว่าในแต่ละขั้นตอนมีเคล็ดลับที่สำคัญดังน้ี 

1. การตัด/เก็บต้นเตยหนาม   ต้นเตยที่จะทำผลิตภัณฑ์จักสานน้ัน ต้องเป็นเตยนา ซึ่งสามารถพบได้ตาม 

ท้องนาริมบึงน้ำ  โดยควรเลือกตัดเฉพาะกอที่มีใบยาวประมาณ 1-1.5 เมตร คัดเลือกเฉพาะใบยอดที่อยู่ส่วนกลางด้านใน 

ซึ่งแต่ละใบจะสามารถแยกย่อยได้อีกประมาณ 5-6 ใบ 

2. การเอาหนามออก  ใช้เส้นเอ็นพันระหว่างนิ้วชี้(หรือน้ิวกลางตามถนัด) กับน้ิวโป้ง ผูกเงื่อนแบบสามารถ 

รูดเลื่อนเข้าออกได้ รูดเตยหนามจากหัวไปท้ายออก ใช้เส้นเอ็นเอาหนามที่ขอบและด้านหลังใบออก โดยริดจากโคนไปหา

ปลายใบตามยาว จะสะดวกรวดเร็วกว่าการใช้มีด   

3. การรีดเส้น  ควรใช้เครื่องรีดเส้น ซึ่งเป็นอุปกรณ์การรีดใบเตยหนามที่ทำจากแผ่นไม้ประกบกัน โดยมี 

แผ่นเหล็กด้านในเพื่อใช้รีดใบเตยหนาม จะช่วยให้ได้ใบเตยหนามที่มีขนาดความยาวและเรียบเท่าๆ กันอย่างสม่ำเสมอ 

4. การต้มและการทำสี  ควรใช้น้ำที่ใสสะอาด โดยการนำน้ำมาใส่ภาชนะและพักไว้ปล่อยให้ส่ิงสกปรก 

ตกตะกอน ใช้แต่น้ำที่ใสสะอาดข้างบนในการต้มเส้นเตยหนาม  ใช้สีย้อมกกแทนสีธรรมชาติ และใส่ส้มแขกคณะต้มทำสี จะ

ช่วยให้ได้เส้นเตยหนามที่สีสวยแวววาว 

5. การตากหรือทำให้แห้ง   การตากเส้นเตยหนามที่ต้มหรือย้อมสี ควรตากแดดอ่อนๆ หรือตากแดดใน 

ที่ร่มเพื่อไม่ให้เส้นกรอบ และตากให้แห้งสนิท 

6. การทำให้เส้นนิ่ม  นำเส้นเตยหนามที่ต้มหรือย้อมสีแล้ว นำมารีดทีละเส้นโดยใช้กรรไกรหรือไม้บรรทัด 

เหล็ก จะช่วยให้เส้นน่ิม น่าสัมผัส 
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7. การเก็บรักษา  โดยมัดเส้นเตยหนามให้มีขนาดและความยาวเท่าๆ กัน เก็บใส่ถุง เก็บไว้ในที่ร่ม อากาศ 

ถ่ายเทได้สะดวก จะทำให้เส้นเตยหนามไม่อับชื้นและไม่ขึ้นรา สามารถเก็บวัตถุดิบเตยหนามได้นานเป็นปี 

1.5 การจักสาน/แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 

 จากเดิมที่ต้นเตยหนาม เป็นวัชพืชที่ขึ้นอยู่ทั่วไป แต่ด้วยภูมิปัญญาของคนสมัยก่อน  ที่ได้รับการถ่ายทอดภูมิ

ปัญญามาจากบรรพบุรุษชาวอินโดนีเซีย ที่อพยพมาตั้งรกรากในประเทศไทยทางตอนใต้ ตั้งแต่จังหวัดนราธิวาส ยะลา 

ปัตตานี สตูล ตรัง และกระบี่ ที่คิดค้นหาวิธีนำวัสดุทางธรรมชาติ มาสร้างสรรค์เป็นข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจำวัน ดังน้ี  

1) เสื่อ สำหรับปูนั่ง นอน ละหมาด หรือแม้กระทั่งปูรองศพผู้ตายนำไปฝังกูโบร์หรือสุสานของชาวมุสลิม   2) เฌอ ซึ่งไว้

ใส่ข้าวเปลือก ข้าวสาน อาหารแห้ง 3) จง สำหรับใส่เกลือ กะปิ ของใช้ในครัวเรือนต่างๆ 4) ขมุกยา  ไว้ใส่ยาเส้น ใบจาก 

และสตางค์ 5) ขมุกตีนช้าง  ไว้ใส่เครื่องประดับตกแต่งต่างๆ  (คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 2563) 

 อย่างไรก็ตาม เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนไป ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเตยหนามทำให้มีหลากหลายมากขึ้น  จากเดิม 

ที่จักสานเพื่อไว้ใช้กันในครัวเรือน เริ่มเป็นการสานจำหน่ายเชิงพาณิชย์ มีทั้งเป็นของฝาก ของที่ระลึก เครื่องใช้ต่างๆ เช่น  

กระเป๋า หมวก กล่องเอนกประสงค์ ปกสมุด ปกแฟ้ม ซองใส่โทรศัพท์ ใส่แว่นตา ใส่แทปเลต ฯลฯ   

2) มาตรฐานชุมชนผลิตภัณฑ์เตยหนาม 

สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม  (2558) ได้กำหนดมาตรฐานชุมชน

ผลิตภัณฑ์เตยหนาม ดังน้ี 

-ลักษณะทั่วไป ตองมีรูปทรงสวยงาม เหมาะสมกับประโยชนใชสอย ไมบิดเบี้ยว หรือเอนเอียง ตองไมมีรา

ปรากฏใหเห็นอยางเดนชัดตลอดชิ้นงาน  

-เสนใบเตยหนาม ตองมีขนาดเสนสม่ำเสมอ ไมมีจุดดาง รอยดาง หรือกระ อยางเดนชัด ตองเรียบ มันเงา  
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นุม เหนียว ไมเปนขุย ขาด หรือแตก 

-การถักสาน ตองเรียบเสมอกัน แนนหนา มีชองไฟสม่ำเสมอ เสนไมบิด หัก งอ ขาด หรือแตก 

-ลวดลาย (ถามี) ตองประณีต สวยงาม สม่ำเสมอ และตองไมเห็นรอยตอตลอดชิ้นงานอยางเดนชัด 

-สี (ถามี)  ตองมีสีสม่ำเสมอ ยกเวนกรณีที่มีการยอมไลระดับสี หรือสานสลับสีในชิ้นงานเดียวกัน  สีตอง  ไม

ตก และเมื่อลูบผลิตภัณฑแลวสีตองไมติดมือ 

-การเก็บริม ตองเรียบรอยสวยงาม ประณีตสม่ำเสมอตลอดชิ้นงาน 

-การประกอบดวยวัสดุอื่น (ถามี) การประกอบดวยวัสดุอื่นเพื่อใหเกิดความแข็งแรง มั่นคง สวยงาม ตองมีความ

ประณีต เหมาะสม ติดแนน คงทน 

-การเคลือบเงา (ถามี) ตองเรียบ มีความเงาสม่ำเสมอ ไมกรอบ ไมแตก ไมหลุดลอก ไมเปนเม็ด และไมทําให

ชิ้นงานขาดความสวยงามตามธรรมชาติ 

-การใชงาน  ตองสามารถใชงานไดตามวัตถุประสงคของการใชงาน 

-การบรรจุ หากมีการบรรจุ ให้บรรจุผลิตภัณฑ์จากใบเตยหนามในภาชนะบรรจุที่สะอาดเรียบร้อย และแข็งแรง

พอที่จะป้องกันความเสียหายที่จะเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์จากใบเตยหนามได้ 

3. อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

          อัตลักษณ์ (Identity) มาจากคำว่า “อัต” ซึ ่งหมายถึง ตนเอง และคำว่า “ลักษณ์” ซึ ่งหมายถึง 

ลักษณะเฉพาะ  ซึ่งเมื่อรวมคำว่า “อัตลักษณ์” จึงหมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งทำให้สิ่งน้ัน

เป็นที่รู้จักหรือจดจำได้ (สำนักงานราชบัณฑิตยสภา , 2550)  ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลจากสถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาด

กลางและขนาดย่อม (2555)  ที ่ให้ความหมายของคำว่า “อัตลักษณ์” ในทิศทางของการพัฒนา  โดยหมายถึง
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คุณลักษณะเฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์และบริการ ที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์หรือบริการอื่น อาทิ วัตถุดิบ ผลิตภัณฑ์ ตรา

สินค้า บรรจุภัณฑ์ การสื่อสาร  การส่งเสริมการตลาด ฯลฯ  ทั้งนี้อัตลักษณ์ช่วยสร้างความแตกต่างและความได้เปรียบ

ทางการแข่งขัน  ช่วยสร้างความสนใจซื้อจากลูกค้า  อีกทั้งช่วยลดการแข่งขันด้านการตัดราคา  จัดเป็นกลยุทธ์หนึ่งของ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้อัตลักษณ์เป็นฐาน 

3.1 องค์ประกอบและวิธีการสร้างอัตลักษณ์  

           ในส่วนของอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน องค์ประกอบที่จำเป็นสำหรับกระบวนการสร้างอัตลักษณ์  มีดังน้ี 

(ปรับปรุงจากพิบูล ไวจิตรกรรม, (2559); เสริมศักดิ์ ขุนพล, (2558); Kotler, (2016))   

           1. แนวคิดที่มาของอัตลักษณ์  โดยแนวคิดที่มาของอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน อาจมาจากตราสัญลักษณ์ คำ

ขวัญ สัญลักษณ์ประจำท้องถิ่น ประเพณี การแต่งกาย ภาษา สถานที่ท่องเที่ยว    สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  การออกแบบ

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่  ฯลฯ  ของพื้นที่ชุมชนน้ันๆ  

 2. การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์  ผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือกลุ่มเครือข่ายผลิ ตภัณฑ์ชุมชน สามารถดำเนินงาน

สร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ให้ความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์อื่นได้ดังน้ี  

    2.1 อัตลักษณ์ด้านแนวคิดการพัฒนา  โดยสร้างแนวคิดที่มาของการพัฒนาอัตลักษณ์ที่แตกต่างกัน โดยที่มา

ของแนวคิดอาจนำมาจาก ตราสัญลักษณ์ คำขวัญ สัญลักษณ์ประจำท้องถิ่น ประ เพณี การแต่งกาย ภาษา สถานที่

ท่องเที่ยว ฯลฯ 

            2.2 อัตลักษณ์ด้านประเภทผลิตภัณฑ์  โดยการสร้างอัตลักษณ์ให้กับประเภทผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน ให้มี

ความหลากหลายในประเภทผลิตภัณฑ์ เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย  ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ  ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ใน

ครัว  ผลิตภัณฑ์ประดับตกแต่งบ้าน ฯลฯ 
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    2.3 อัตลักษณ์ด้านเทคนิควิธีการพัฒนา  โดยการใช้เทคนิควิธีการพัฒนาที่แตกต่างกัน อันทำให้ได้ผลงานที่

แตกต่าง เช่นใช้เทคนิคการพับ  การเย็บ การสาน  การทอ  การถัก  การร้อย ฯลฯ 

    2.4 อัตลักษณ์ด้านบุคลิกภาพ    เป็นการจัดทำผลิตภัณฑ์หรืองานสื่อสารให้มีบุคลิกภาพหรือสะท้อนความ

เป็นตัวตนที่แตกต่างกัน  โดยบุคลิกภาพอาจจะสื่อสารผ่านอารมณ์ ความรู้สึก ลักษณะนิสัย  สไตล์  เช่น บุคลิกภาพสุขุม

นุ่มลึก  ร่าเริงสดใส  รักหรือเป็นมิตรกับธรรมชาติ  ฯลฯ 

    2.5 อัตลักษณ์ด้านรูปลักษณ์  เป็นการจัดทำผลิตภัณฑ์ให้มีรูปลักษณ์ความเป็นรูปธรรมที่สัมผัสได้ผ่าน

ประสาทสัมผัสทั้งห้าที่แตกต่างกัน ตัวอย่างรูปลักษณ์อาจเป็นแบบ ขนาด สี กลิ่น รส ของผลิตภัณฑ์  ฯลฯ 

    2.6 อัตลักษณ์ด้านคุณประโยชน์ผลิตภัณฑ์  ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างคุณประโยชน์ที่เป็นอัตลักษณ์ที่แตกต่าง

จากผลิตภัณฑ์อื่น เช่น สรรพคุณ ขั้นตอนการทำงาน ประโยชน์ใช้สอย ฯลฯ 

……………………………………………………………………………………………………… 

❖ เข้าถึง :  แนวทางการพฒันา 

    ภายหลังจากที่ “เข้าใจ” ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวข้อง  จำเป็นที่จะต้องดำเนินการ “เข้าถึง” แนวทางการพัฒนา   

ว่าจะพัฒนาไปในทิศทางใด  เนื่องจากอัตลักษณ์ชุมชนมีมากมายและหลากหลาย จึงจำเป็นต้องมีขั้นตอนในการดำเนินงาน

ว่าจะคัดเลือก อัตลักษณ์ใด อย่างไร  ซึ่งจากงานวิจัย เรื่อง การพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสาน

จังหวัดยะลาฯ  ได้มีการดำเนินงานเลือกอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์   โดยใช้ “การสนทนากลุ่ม” รวบรวมข้อมูลจากภาคีที่

เกี่ยวข้อง ซึ่งได้แก่ ประธานและบุคลากรฝ่ายผลิตจาก 4 ธุรกิจชุมชนกลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา ธุรกิจ

ละ 2 คน รวมทั้งสิ้น 8 คน และผู้เชี่ยวชาญด้านงานพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ทั้งจากภาครัฐและภาคเอกชน 

จำนวน 4 คน รวมผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มทั้งสิ้น 12 คน ดำเนินงานผ่าน 3 ขั้นตอน อันประกอบด้วย   การระดมความ
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คิดเห็นถึงอัตลักษณ์จังหวัดยะลา   การกลั่นกรองอัตลักษณ์จังหวัดยะลา  และการคัดเลือกอัตลักษณ์ที่ใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1. การระดมความคิดเห็นถึงอัตลักษณ์จังหวัดยะลา   

คำถามสนทนากลุ่ม  “นึกถึงจังหวัดยะลา   นึกถึงเรื่องอะไร” 

      ผลการสนทนากลุ่ม    ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มได้แสดงความคิดเห็นโดยใช้เทคนิคการ์ด (Technical 

Card)  ผ่านกระดาษโพสต์อิท (Post it)  เขียนคำตอบเป็นข้อความส้ันๆ ถึง  “อัตลักษณ์ยะลา” ลงบนกระดาษ

โพสต์อิท 1 แผ่นต่อ 1 คำตอบ  ทั้งน้ีสามารถเขียนแสดงความคิดเห็นได้มากกว่า 1 คำตอบ แต่ต้องเขียนลงบนกระดาษ

โพสต์อิทแผ่นใหม่  จากน้ันจึงนำคำตอบมาติดที่บอร์ด  ซึ่งจากการจัดหมวดหมู่คำตอบที่เหมือนกันและสังเคราะห์รวบรวม

ข้อมูลทั้งหมดได้ 35 คำตอบ ดังปรากฏผลในตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 ผลการระดมความคิดเห็น “อัตลักษณ์ยะลา”   

ส้มโชกุน กล้วยหิน ดอกพิกุล ต้นอโศก ช้างเผือก นกเขา  

แห ทุเรียน ลองกอง ดอกประดู่ สะตอ พลุบาโกย เงาะป่าซาไก 

กริช ผ้าปาเต๊ะ ผ้าบาติก ว่าวบุหลัน ตลาดเช้า วัดถ้ำ บ่อน้ำร้อน 

ผังเมืองสวย ภูเขายอด ทหาร ระเบิด บังเกอร์ โคลีเซียม เมืองแห่งนก 

เมือง 

ในหมอก 

ป่า 

ฮาลาบาลา 

เสื้อผ้า 

กระสอบ 

สีสันอาคาร

สถานีรถไฟ 

อุโมงค์ 

ปิยะมิตร 

พห ุ

วัฒนธรรม 

กระท่อม

ปลายนา 
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2. การกลั่นกรองอัตลักษณ์จังหวัดยะลา   

คำถามสนทนากลุ่ม  “ข้อใดที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะของจังหวัดยะลาเท่าน้ัน” 

ผลการสนทนากลุ่ม   ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มได้ร่วมระดมความคิดเห็นพิจารณากลั่นกรองเลือกเฉพาะที่ 

เป็นอัตลักษณ์จังหวัดยะลา  โดยตัดข้อที่ไม่ใช่ออก ด้วยเหตุผลซึ่งเป็นฐานคิดในการตัดออกดังน้ี 

-เป็นอัตลักษณ์ร่วมที่มีทั่วไปแทบทุกที่หรือพบในหลายจังหวัด ซึ่งได้แก่คำตอบดังน้ี   ต้นอโศก ภูเขายอด   

ทุเรียน บ่อน้ำร้อน  กระท่อมปลายนา  ดอกประดู่  และตลาดเช้า     

-เป็นอัตลักษณ์ร่วมสามจังหวัดชายแดนใต้  ซึ่งได้แก่ ผ้าปาเต๊ะ ผ้าบาติก ว่าวบุหลัน และสะตอ 

-เป็นอัตลักษณ์ที่พบพื้นที่อื่นซึ่งโดดเด่นกว่า ซึ่งได้แก่  นกเขา (อำเภอจะนะ จังหวัดสงขลาโดดเด่นและชัดเจน 

กว่า)  และลองกอง (จังหวัดนราธิวาสโดดเด่นเลี่องชื่อมากกว่า) 

-อัตลักษณ์ที่ให้ความรู้สึกในแง่ลบ  ซึ่งได้แก่ ระเบิด  และเสื้อผ้ากระสอบ 

-สิ่งที่คลุมเครือ ไม่แน่ใจว่าจะเป็นอัตลักษณ์ได้หรือไม่ เช่น โคลีเซียม (ซึ่งเป็นห้างสรรพสินค้าในพื้นที่จังหวัดยะลา) 

 ด้วยเหตุนี้ จาก 35 คำตอบ มีการตัดข้อที่ไม่ใช่ออก 12 คำตอบ จึงคงเหลืออัตลักษณ์ที่เป็นเฉพาะของจังหวัด

ยะลา รวมทั้งหมด  23 คำตอบ ดังตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2  ผลการกลั่นกรองเลือก “อัตลักษณ์ยะลา”   

ส้มโชกุน กล้วยหิน ดอกพิกุล ช้างเผือก พลุบาโกย แห ผังเมืองสวย 

ปลาตะพัด ข้าวมือลอ กริช ทหาร ไก่เบตง วัดถ้ำ ดอกดาหลา 

เมือง 

ในหมอก 

เมือง 

แห่งนก 

ป่า 

ฮาลาบาลา 

สีสันอาคาร

สถานีรถไฟ 

อุโมงค์ 

ปิยะมิตร 

เงาะป่า 

ซาไก 

ตลาด

ลาดพร้าว 

บังเกอร์ ปลาจีน      

 

3. การคัดเลือกอัตลักษณ์เพื่อใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา  

คำถามสนทนากลุ่ม  “อัตลักษณ์ใดที่เหมาะสมที่จะนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตย 

หนามจักสานจังหวัดยะลา  

ผลการสนทนากลุ่ม   ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มได้พิจารณาและคัดเลือกโดยใช้สติกเกอร์โหวตเลือก 

อตัลักษณ์ 2 คำตอบที่คิดว่าเหมาะสมที่จะนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา  

ซึ่งปรากฏผลคะแนนดังตารางที่ 3  
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ตารางท่ี 3   ผลการคัดเลือกอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา  

อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์จังหวัดยะลา ความถี่ ร้อยละ 

กล้วยหิน 7 29.17 

ป่าฮาลาบาลา 6 25.00 

ผังเมืองสวย (ใยแมงมุม) 6 25.00 

เงาะป่าซาไก 3 12.50 

ดอกพิกุล    2 08.33 

                               รวม 24 100.00 
 

จากตารางที่ 3  ผลการคัดเลือกอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครอืข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา พบเป็น 

ดังน้ี อัตลักษณ์ป่าฮาลาบาลา คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 29.17  ผังเมืองสวย (ใยแมงมุม)  และกล้วยหิน  คิดเป็นสัดส่วนที่

เท่ากัน คือร้อยละ 25.00  ส่วนเงาะป่าซาไก และดอกพิกุล  ร้อยละ 12.50 และ 08.33 ตามลำดับ  

…………………………………………………………………………………………………… 
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❖ พัฒนา :  ร่วมมือสร้างสรรค์เพื่อสิ่งที่ดีกว่า 

จากผลการ “เข้าถึง”  คณะทำงานโครงการได้ปฏิบัติการพัฒนารายละเอียดหรือรูปธรรมอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ ์

กลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา ดังน้ี 

1. กำหนดอัตลักษณ์ร่วม  

คณะทำงานโครงการได้เลือก “ป่าฮาลาบาลา”  เป็นอัตลักษณ์ร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 

เครือข่ายเตยหนามจักสานจังหวัดยะลา   เนื่องจากฮาลาบาลาเป็นป่าในยะลาที่อุดมสมบูรณ์และหลากหลายทาง 

ธรรมชาติสูง ทั้งด้านพรรณไม้  สัตว์ป่า และทรัพยากรธรรมชาติ เช่นเดียวกันกับการพัฒนาที่หลากหลายกลุ่มผลิต 

หลากหลายผลิตภัณฑ์ และหลากหลายเทคนิคผลิต 

2. กำหนดอัตลักษณ์ย่อย  

     คณะทำงานโครงการได้กำหนดและพัฒนาอัตลักษณ์ย่อย 4 ธุรกิจชุมชนกลุ่มเครือข่ายเตยหนามจักสาน  

จังหวัดยะลา ดังน้ี 

▪ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสันติภาพวังพญา  

           ที่ตั้ง    119 หมู่ 2  ตำบลวังพญา  อำเภอรามัน จังหวัดยะลา 95000 

    อัตลักษณ์ย่อย :   ผลิตภัณฑ์เป็นที่ใส่อุปกรณ์สมัยใหม่ อาทิ กระเป๋าโน๊ตบุ๊ค / กระเป๋าไอแพด /  

ซองโทรศัพท์มือถือ ฯลฯ    ที่ใช้อัตลักษณ์ย่อยในการพัฒนา  ได้แก่ “พรรณไม้ป่าฮาลาบาลา” สร้างสรรค์ผลงานโดยใช้

เทคนิคการสาน/การเพ้นท์สีลายกราฟฟิค  ก่อเกิดผลงาน  Set “Halagraph”  ดังภาพที่ 4  
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ภาพท่ี 4   ผลงานที่ใส่อุปกรณ์ไอที  Set “Halagraph” 
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▪ วิสาหกิจชุมชนบุหงาปืองาเต็ง 

              ที่ตั้ง    57 หมู่ 6  ตำบลบาโงยซิแน  อำเภอยะหา  จังหวัดยะลา  95120 

    อัตลักษณ์ย่อย :  ผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องประดับ อาทิ ตุ้มหู / สร้อยข้อมือ / สร้อยคอ ฯลฯ   

ที่ใช้อัตลักษณ์ย่อยในการพัฒนา ได้แก่ “เทือกเขาสันการาคีรีแห่งป่าฮาลาบาลา” สร้างสรรค์ผลงานโดยใช้เทคนิคการสาน

และการเพ้นท์สี ก่อนนำมาเคลือบเรซิ่น  ก่อเกิดผลงาน  Set  “Halasin”  ดังภาพที่ 5 
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ภาพท่ี 5   ผลงานเครื่องประดับ Set  “Halasin”   
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▪ กลุ่มอาชีพจักสานจากเตยหนามชุมชนสะเตงนอก  

ที่ตั้ง    158/1 หมู่ 6 บ้านพงบูโล๊ะ  ตำบลสะเตงนอก  อำเภอเมืองยะลา  จังหวัดยะลา 95000 

อัตลักษณ์ย่อย :  ผลิตภัณฑ์เป็นกระเป๋า  อาทิ  กระเป๋าสตางค์ /กระเป๋าครัช / กระเป๋าสะพาย ฯลฯ   

ท่ีใช้อัตลักษณ์ย่อยในการพัฒนา ได้แก่  “ใบป่าฮาลาบาลา”  สร้างสรรค์ผลงาน  โดยใช้เทคนิคการสาน/การเพ้นท์

ลายเส้น  ก่อเกิดผลงาน  Set  “Halaline” ดังภาพที่ 6 
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ภาพท่ี 6   ผลงานกระเป๋า Set  “Halaline” 
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▪ กลุ่มผู้สูงอายุบ้านกำปงนิบง 

ที่ตั้ง    หมู่ที่ 9 ตำบลบุดี อำเภอเมืองยะลา จังหวัดยะลา 95000 

อัตลักษณ์ย่อย :  ผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องเขียน อาทิ กล่องดินสอ/ สมุดโน้ต/ แฟ้มเอกสาร ฯลฯ    

ที่ใช้อัตลักษณ์ย่อยในการพัฒนา ได้แก่ “สัตว์ป่าฮาลาบาลา” สร้างสรรค์ผลงานโดยใช้เทคนิคการสาน/การเพ้นท์แบบไล่สี  

ก่อเกิดผลงาน  Set  “Halawa”  ดังภาพที ่7 
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ภาพท่ี 7   ผลงานเครื่องเขียน Set “Halawa” 
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ข้อเสนอแนะด้านการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1. ควรเลือกอัตลักษณ์ที่มมีิติเกี่ยวกับความแตกต่าง  ความหลากหลาย และการเชื่อมโยงกับสังคม เพื่อเพิ่มศักยภาพด้าน

การผลิตและการตลาด  ดังตัวอย่าง เหตุผลที่เลือกอัตลักษณ์ “ป่าฮาลาบาลา” เนื่องจากเป็นอัตลักษณ์ที่แตกต่าง      

ไม่ซ้ำใคร  สามารถสร้างความต่างได้หลากหลาย (เช่น พรรณไม้  ดอกไม้  สัตว์ป่า เทือกเขา สายน้ำ ฯลฯ)  และมีการ

เชื่อมโยงกับสังคมที่ต้องการอนุรักษ์ธรรมชาติ   

2. หากเป็นอัตลักษณ์กลุ่มเครือข่ายหรือคลัสเตอร์  เสนอแนะให้ใช้อัตลักษณ์ร่วมเรื่องเดียวกัน หากแต่ให้มีความแตกต่าง

ซึ่งอัตลักษณ์ย่อยของแต่ละธุรกิจชุมชนที่อยู่ในกลุ่ม  โดยอัตลักษณ์ย่อยอาจเป็นด้านที่มาของแนวคิด ประเภทผลิตภัณฑ์ 

เทคนิคการผลิต สไตล์หรือบุคลิกภาพผลิตภัณฑ์ ฯฯ    เพื่อให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายจดจำถึงความแตกต่างจากผลติภัณฑ์

อื่นหรือธุรกิจอื่น  นอกเหนือจากนี้ยังเป็นหน่ึงในกลยุทธ์การจัดการส่วนประสมผลิตภัณฑ์ เพื่อเสริมศักยภาพให้แต่ละธุรกิจ

ในเครือข่ายหรือคลัสเตอร์มีความได้เปรียบและความสามารถเหนือคู่แข่งขัน 
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